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Introdu ao Esse material foi desenvolvido para
E auxiliar a equipe comercial na garantiade
gue o consumidor encontre nossos

produtos no Ponto de Venda (PDV).

Para isso, & preciso executar um conjunto
de técnicas utilizadas para diferenciar e
destacar o produto no PDV, utilizando
materiais especificos (temporarios, semi-

permanentese permanentes).

Para saber mais sobre a execucao de
merchandising, acesse e baixe o

planogramade PDV.

Acesse
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Capitulo 01

Conceitos basicos de
Ponto de Venda

Execucao no PDV Posicionamento de produto
Devemos buscar visibilidade e acessibilidade para nossos O consumidor busca conveniéncia e comodidade. Facilitar
produtos no PDV, pois produto exposto e com boa 0 processo de compra € um dos papéis do Merchandising.
execugao € produto vendido. No PDV a atencao no Aposte ha disposi¢cao dos produtos na géndola, no uso de
momento da execugao deve ser continua, ja que os pontos extras e expositores paraincentivaravenda.

melhores espacos de exposicao estdao sujeitos a intensa

competitividade.



Conceitos basicos de
Ponto de Venda

Execucao na gondola
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Execucdo em pontos extras

A gondola é o ponto permanente de execucgao de
produtos, e deve conter todo o portfolio da marca e mix de
embalagens de nossos produtos. Seguindo as seguintes

orientagoes:

Nossos produtos devem ser posicionados de acordo com
as diretrizes de execugcdo em géndola: Posicionamento
Vertical e Horizontal.

Lancamentos, produtos-foco e diferenciados: Ao nivel
dosolhosdo consumidor.

Explorar pontas de géndola, pois sdo locais privilegiados
paraavisibilidade de produtos.

Embalagens rentaveis com maior destaque.

Ponto extra é o local estratégico no PDV, onde tem a
principal finalidade induzir o cliente a fazer compras por
impulso. Geralmente essa forma de exposicao serve para
agregar a visibilidade do produto que também foi exposto
nas géndolas demarcadas na setorizagao do PDV. Tipos de

ponto extra.

— e Pontade Gondula
— @ Ilha
— e Expositor




Capitulo 02

Ponto de venda
padrao G-light

01

Conceito

A organizagdo dos produtos devem
seguir um planograma adequado,
sendo feita da menor para a maior
poténcia e por familia obedecendo a
sequéncia horizontal.

Quando o produto precisara sofrer
repeticdo, a sequéncia devera ser
vertical , exceto quando houver a
necessidade de expor uma grande
guantidade do mesmo produto,

como por exemploaA60.

02

INnstrugaoc

A ordem deve ser: lampadas LED em
blisters ou giftbox com pendurador (a
depender do tamanho) nas
gancheiras, logo em seguida, as
luminarias de LED e acessorios e por
fim as ldAmpadas LED ou de carbono
decorativas.

As caixas devem ser postas nas
prateleiras, seguindo a mesma ordem
das gancheiras, adicionando as

halégenas e fluorescentes por ultimo.
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Exposicao minima

O produto G-light deve contemplar
no minimo 60% da géndola no PDV e
estar posicionado no primeiro ponto
de contato e visualizacao,
obedecendo o fluxo de consumidores

naloja.

02

Altura ideal

Na goéndola, o local privilegiado para
exposicdo de produtos é no nivel dos
olhos do consumidor, portanto produtos-
foco devem ficar expostos neste local. E
considerado o nivel dos olhos a altura de
1,60m.

Ponto de venda
padrao G-light
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Conceito

E um dos mais importantes pontos de
exposicao da loja, por proporcionar
maior visibilidade da marca e
produto. E usado para identificar o
produto comercializado no setor,
logo, é a oportunidade de impactar o

consumidor.

02

INstrucao

Esse ponto deve ser utilizado para expor
nossos produtos principais, langamentos,
acdes ao consumidor e divulgagdes
especiais,como ofertas e promogades.

Deve estar sempre organizado, pois € a

primeiraimpressao da marca.

Ponto de venda
padrao G-light

Pontos extras - Ponta de gondola
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Conceito

A ilha € um ponto extra tatico que
permite a exposi¢cado de produtos em
locais estratégicos da loja. Nao deve
ser executado por mais de 2 semanas,
apos este periodo o consumidor ja
estard acostumado com o ponto

naquelelocal.

02

INstrucao

A ilha deve estar localizada nas areas
qguentesdo PDV, zonas de alto transito
como entradadaloja, corredores.

Deve apresentar material de
merchandising adequado e ser
criativo, para chamar atencdo do

consumidor no PDV e gerarsell-out.

Ponto de venda
padrao G-light

Pontos extras - Ilha
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Conceito

Para o segmento de iluminagdo, em
especial as ldampadas, o expositor &
um material essencial para exibicdo
do produto. E idel para ser aplicado
em pontas de gdéndola ou proximo
aos caixas, expondo o mix de

produtos.
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INstrucao

Para envio do expositor, € necessario
seguir a politica, considerando o valor
minimo para cada modelo.

Recomendamos utilizar o expositor
com nossos produtos de maior
demanda no PDV em locais

estratégicos daloja.

Ponto de venda
padrao G-light

Pontos extras - Expositor

4 marca que itumioa sua Vida.
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A marca que
flurning sua vida
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Capitulo 03

Ponto de venda

01

Conceito

As datas sazonais, sdo épocas especificas que celebram datas comemorativas. As datas
sazonais mais conhecidas sao: Dia das maes, Dia dos pais, Pascoa, Carnaval, Sdo Jodo (parao
Nordeste) e Natal.

As datas sazonais sdo 6timas oportunidades de gerar engajamento no ponto de venda, isso
porque, aliado a criatividade e a organizacao, torna-se uma agcao muito atrativa no PDV,
pois desperta o interesse do consumidor, mesmo que ele ndo tenha intengéo real de

adquirir o produto, ele pode serinfluenciado pela acao e efetivaracompra.

IMPORTANTE
Mesmo em épocas sazonais, que pode ser utilizado outros materiais de comunicacao, a
organizagao e o posicionamento do produto deve sempre ser mantido, para garantir a

padronizagdo eidentidade do PDV G-light.
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Pontos extras - Ponta de géndola




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ponta de gondola s . @ NiO DF
] ,__-_ ' '\P\G‘U' k
Phia e G,




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ponta de géndola




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ponta de géndola




)
d

IS
ao

: ldea
izaca

Ponto de venda
sazonal
custom




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal:ldeaisde | - -

customizacao

Pontos extras - llha &

38




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha




Ponto de venda
sazonal: Ideais de
customizacao

Pontos extras - Ilha

=l
us 5y

=7}
|
|
-
r =R &

=TS

h
1

*h—?h b

r L .. |
R .

-
- gy 8
S
1§

]




Pontodevenda [
sazonal: Ideais de
customizacgao

Pontos extras - Ilha




Capitulo 04

Acoes ho PDV
G-light

01

Conceito

As acdes de marketing no Ponto de
Venda sao estratégias utilizadas para
consolidar a marca e criar um
relacionamento mais proximo com o
consumidor final, através de uma
formadireta.

Além de fortalecer a marca, as agdes
no PDV trazem beneficios ao cliente,
por atrair um maior numero de
clientes, que consequentemente gera

sell-out dos produtos.

02

INnstrugaoc

A G-light oferece acdes padrdes para
serem executadas no ponto de venda,
sdoelas:

-Estouree Ganhe,

-Roleta premiada,

- Pipoqueira.

Para acompanhar as agdes no PDV é
necessario a utilizacdo de alguns
materiais de apoio que dardo mais
credibilidade e presenca para a

marca.
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Fabrica /Show Room C.D. Santa Catarina
Feira de Santana . Bahia Blumenau . Santa Catarina

+55 75 2101.7272 - glight@glight.com.br +55 47 3325.4214 - glight.sul@glight.com.br
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